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Lart in-monde ?

BEATRICE MAJINONI D’ INTIGNANO

Nous savons towt des effets de la mondialisation sur les marchés boursiers, immo-
biliers, le commerce international, la pauvreté et les inégalités. Mais quid des objets
d’art ? D’un coté, on vilipende lU'imposture de Uart contemporain jugé tapageur, artifi-
ciel, incertain et per¢u comme Uinstrument d’une spéculation éhontée. De l'autre, on
applaudit la transgression, Uart concepiuel et le multiculturalisme. Art immonde contre

art in-monde ?

B. M. d’'L

Deux mondialisations

U cours de la premiére mondialisation,
A1870-19[4, les orientalistes emprunte-

rent les voies de la colonisation,
Monet et Bonnard s’inspirérent de I’art japo-
nais et Picasso, Modigliani et Brancusi des
sculptures d’Afrique (). Le peuplement de
I’Amérique forma les paysagistes des grands
espaces nord-américains, Des peintres de
Boston et de Philadelphic vinrent se former a
Paris, a Barbizon ou a Pont-Aven. Les expo-
sitions universelles consacrérent les courants
artistiques. Les grands capitaines d’industrie
et les banquiers, comme Andrew Carnegie ou
J. P. Morgan, de riches héritieres, comme
Gertrude Vanderbilt Whitney, financérent des
collections privées et des musées en inventant
de nouveaux modeles de consommation cultu-
relle ignorés dans une Europe restée sous

(1) Béatrice Joyeux-Prunel, Les Avant-gardes artistiques (1848-
1918) et Les Avant-gardes artistiques (1918-1945), Une histoire trans-
nationale, Gallimard, « Folio Histoire », 2016 et 2017,
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I'emprise de I'académisme (2). Ils furent les
premiers acheteurs de l'impressionnisme et
des €coles suivantes. Mais a cette é€poque
Paris était le centre incontesté de I'art et de
son marché. Les collectionneurs russes, tel
Serguei Chichoukine, américains, comme les
Stein, s’y approvisionnaient, les Allemands
aussi.

La deuxiéme mondialisation, a partir de la
chute du Mur de Berlin, a ouvert les pays
communistes d’Europe de I'Est dans les
années 1990, puis fait entrer la Chine dans
I’'OMC dans les années 2000. Le G20 a promu
les valeurs occidentales (démocratie et libéra-
lisme) au sein d’Etats représentant 85 % de
la production mondiale et le Forum de Davos
a permis aux dirigeants de la politique et des
médias, ainsi qu’aux élites économiques de se
rencontrer, dans un monde dominé par la
communication digitale. La prochaine phase

(2) Annie Cohen-Solal, « Un jour ils auront des peintres », L'ave-
nement des peintres américains (Paris 1867-New York 1948), Galli-
mard, 2000,
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Les périodes artistiques

Epogque

‘Maitres anciens

Artistes nés

| avant 1760

Part des ventes
mondiales 2016

Art du X siécle entre 1760 et 1860 X%
Art moderne Entre 1861 et 1920 40 %
Art d’aprés-guerre Entre 1921 et 1945 22 %
Art contemporain Apres 1946 12 %

viendra du développement de I’Asie centrale
conséeutif a 'ouverture des deux routes de la
Soie a l'initiative de la Chine. Ces événements
eurent aussi un impact majeur sur le marché
de l'art.

La quéte de reconnaissance

Coté offre, I'étouffoir communiste a recra-
ché un stock important d’ceuvres de qualité,
cachées pour non-conformisme au dogme du
réalisme socialiste. Berlin-Est offrit ses
anciens locaux industriels et ses squats aux
artistes en mal d’ateliers et d’esprit avant-
gardiste. La demande a explosé a partir de
deux origines. 1) Les collectionneurs : leur
nombre serait passé de quelques milliers au
temps des Trente Glorieuses a plusieurs
millions aujourd’hui. Les conditions de la
privatisation des entreprises d’Etat ont bruta-
lement enrichi les oligarques russes, la crois-
sance chinoise a généré quantité de milliar-
daires, collectionneurs potentiels en quéte de
reconnaissance internationale, mais sans
culture classique. Toute une classe moyenne
née de 'enrichissement mondial depuis 1990
constitue aussi autant d’acheteurs a pouvoir
d’achat élevé jusqu'en Inde et au Brésil.
2) Les musées : liés a4 une démographie
urbaine explosive, il s’en ouvre environ 700
par an, soit, depuis 2000, plus qu'aux XIx® et
Xxe siécles réunis. Toute ville-monde, telle
Hong Kong ou Shanghai, doit avoir le sien,
sur le modéle du Guggenheim de Bilbao ou
du Louvre d’Abou Dhabi, et si possible sa
foire d’art contemporain, sur le modéle de la
Biennale de Venise ou du Basel Art Fair a
Bile. Chaque musée doit alors constituer son
stock (3/4 000 pieces) et suivre les tendances
par des achats réguliers pour participer a I'ini-
tiation d’une population ignorante des valeurs
occidentales et méme souvent de sa propre
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culture. Le jeu combiné de ces offres et
demandes a créé une animation permanente
dans les salles des ventes et chez les galeristes
pour lart russe, puis chinois, pendant les
années 1990 et 2000. Ce phénoméne dessine
la tendance a venir.

Un marché d’oligopole

Par marché de I'art on entend surtout la
peinture, et pour un moindre volume la sculp-
ture, la calligraphie... On le connait
aujourd’hui grace a Artprice, ses rapports et sa
banque de données constitués par I'artiste et
homme d’affaires Thierry Ehrmann associé au
chinois AMMA (Art Market Monitor of Artron,
créé par Wan Jie) auquel sont empruntés la
plupart des chiffres cités ci-dessous (3). Il
sagit d’un marché de 8 a 12 milliards de
dollars selon les années, mais un marché en
croissance de 5 % par an depuis 2000. Les
données disponibles classent les ceuvres selon
le tableau. La structure du marché y apparait
trés stable (graphique 1) : les ventes d’art
moderne, 40 %, le dominant ; puis viennent
les ceuvres d’aprés-guerre ; 'art contemporain
restant modeste autour de 12 % (contre 5 %
en 2000). Le prix des ccuvres se forme en deux
temps. 1) Sur le premier marché, parfois de
gré a gré, surtout dans les galeries, de plus en
plus sur Internet. Les grands collectionneurs
et galeristes découvrent, aiment, promeuvent
et valorisent les nouveaux artistes. Leur rlle
n'a guere changé pour le lecteur des Souve-
nirs d'un marchand de tableaux &’ Ambroise
Vollard (%), suivi par Paul Durand-Ruel, le
premier créateur d’'un réseau international de
galeries (Londres, New York), Paul Rosen-
berg, aujourd’hui Larry Gagosian a New York,

(3) Artprice.com, Annual Report.

(4) Ambroise Vollard, Souvenirs d'un marchand de tableaux
[1937], Albin Michel, 2007.
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Graphique 1

Ventes par période artistique
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Source : Art Price Report, 2016,

Karsten Greve et Thaddaecus Ropac a Paris...
Les prix pratiqués sont a la fois irréguliers,
tenus secrets et peu significatifs. 2) La vraie
cote dun artiste sc forme sur le second
marché, a la revente, dans les salles des
ventes, et de plus en plus aussi sur Internet.
Ce marché-la est dominé par un oligopole
restreint de firmes anglo-saxonnes ; Christie’s,
anglaise, Sotheby’s, cotée a la bourse de New
York, et Phillips (respectivement 36, 25 et
11 % des ventes en 2016), suivies par deux
Chinois : Poly International et China Guar-
dian (4 et 3 % des ventes). La premicre fran-
caise, Artcurial, arrivant 10° parmi les salles
occidentales et 17¢ firme mondiale (1 % des
ventes). Christie’s, Sotheby’s et Phillips
déploient leur activité a l'international. Une
myriade de petites salles leur succéde (plus de
6 000). Presque toutes émettent leur catalogue
et leurs ventes sont aujourd’hui accessibles sur
Internet et par smartphone.

Les prix par catégorie d’ceuvres apparais-
sent dans le graphique 2. Leur profil n’a rien
a envier a celui des prix des actions ou de I'im-
mobilier : volatilité, cyclicité, mémes périodes
de krachs (mars 2000, septembre 2008). On
constate un fort turnover chez les collection-
neurs dont certains conservent les ceuvres
entre (rois et cing ans, le gagnant sachant

vendre avant la baisse tout comme le déten-
teur d’'un portefeuille d’actions de start-up.
Comme en bourse, le marché global peut s’ef-
fondrer : il a baissé de 26 % en Chine en 2015
et de 36 % a I’'Ouest en 2016. Certains artistes
peuvent se trouver soudain décotés : les
ventes d’Andy Warhol et Roy Lichtenstein,
deux stars du pop art emblématiques de
IAmérique dominante des années 1960, bais-
serent des trois quarts en 2016.

Des prix records

Plusieurs tendances se dégagent a long
terme : une envolée générale des prix entre
1990 et 2008, le déclin de la valeur des maitres
anciens et objets du XIX* (- 50 % depuis la
crise de 2008), la stabilité des prix de lart
d’aprés-guerre et contemporain. Lexplosion
des prix records, passés de moins de
10 millions de dollars a 50, puis & 100 millions
entre 1990 et 2010, a frappé les esprits. Elle
résulte directement de la mondialisation de la
demande et de la rareté absolue d’artistes
comme Vincent Van Gogh ou Jean-Michel
Basquiat, qui justifie les prix du Portrait du
docteur Gachet et d'Untitled 1 (82,5 el
57 millions de dollars en 2016). Pouvoir
exposer de lels artistes reste exceptionnel en
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Graphique 2

Prix par période artistique
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Source : Art Price Report, 2016.

Extréme-Orient. Les oligarques comme
Roman Abramovitch, Russe, Bidzina Ivanich-
vili, homme politique géorgien enrichi dans la
métallurgie, Victor Pintchouk, Ukrainien et
magnat de I'acier, se sont disputé des ccuvres
emblématiques de I'art occidental dans les
années 1990 et 2000, suivis par les collection-
neurs et les musées d’Extréme-Orient. Leur
choix mérite I'attention : parmi les 100 achats
records de cette époque, 70 concernent 8
artistes, presque tous européens. Dans
I’ordre : Pablo Picasso, Francis Bacon, Gustav
Klimt, Claude Monet, Amedeo Modigliani,
Vincent Van Gogh, Paul Cézanne, Andy
Warhol (). Des ceuvres d’artistes d’origine
russe, Chaim Soutine pour son magnifique
Homme au foulard rouge, Marc Chagall,
Natalia Gontcharova, la femme la mieux valo-
risée, furent aussi traquées. Ce choix d’artistes
de premiére qualité par leur technique et leur
savoit composer, mais en ruptute avec leur
époque, exprimant la douleur et la dérision
d’'une humanité déchirée et désespérée, n’est
pas anodin pour des acheteurs ayant connu

(5) Arnaud et Pierre Cornette de Saint-Cyr, Le Musée (privé) le
plus cher du monde, La Martinidre, 2011.
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Iemprise de la guerre, du nazisme ou du
communisme. Les Chinois, comme les Japo-
nais, ont cherché des artistes historiques de
qualité muséale et incontestable comme Van
Gogh, Monet ou Modigliani, Les grandes
maisons de vente jouaient la course au prix
record a cette époque.

Les grandes tendances

Le marché a profondément changé depuis
la crise de 2008. Il s’est internationalisé ¢t une
information quasi parfaite y régne : tout ache-
teur peut consulter la cote d’un artiste, la liste
des ventes le concernant et la demande pour
ses ceuvres. Le marché est ainsi devenu
informé et liquide. Les prix de I’art moderne
et contemporain se sont stabilisés. Les
grandes maisons de vente et les collection-
neurs contrdlent I'offre. Pour limiter la vola-
tilité, elles 'ont recentrée sur les occuvres de
qualité et de prix moyen, inférieur a
5 000 dollars, et qui constituent plus des trois
quarts des ventes, & I'adresse d’une demande
plus nombreuse des classes moyennes et des
musées, surtout pour de la peinture. Les



jeunes artistes nés aprés 1980, comme les
Chinois Fanzhi Zeng, artiste Kitsch, ou
Li Keran, associant la calligraphie tradition-
nelle et les techniques de ’art contemporain,
séduisent ce marché a la recherche d’investis-
sement a la fois lucratif et ludique. Un fort
engouement des nouvelles fortunes s’atfirme
aussi pour les ceuvres majeures de leur patri-
moine national. La France est bien placée
comme marché du dessin classique et de I'art
africain et, parfois, de I'art contemporain. Les
collectionneurs diversifient leurs collections
en investissant dans des signatures occiden-
tales incontestables de toutes les périodes. Les
grandes maisons anglo-saxonnes controlent le
marché haut de gamme. Les prix records,
assagis, refletent la stratégie des musées : s’as-
surer une forte fréquentation; ou celle des
collectionneurs : pouvoir afficher dans son
salon ou sa fondation 'ocuvre qui vous intro-
duit dans le cercle étroit et privilégié des
grands, Les uns et les autres disposent de
conseillers avisés et participent & soutenir les
cours en cas de besoin. Les artistes les plus
chers au monde en 2017 sont Léonard de
Vinci (Salvatore Mundi, 450 millions de
dollars), Willem de Kooning ou Paul Gauguin
(autour de 300 millions) et, autour de 150
millions, Amedeo Modgliani ou Pablo Picasso
(170 et 179 millions pour Nu couché et Les
Femmes d’Alger). Les acheleurs sont gataris,
japonais ou chinois. Le marché de 'art refléte,
par ses volumes et sans surprise, un mélange
d’influence de la démographie et de I'écono-
mie mondiales. La Chine se révéle le premier
marché avec 38 % du chiffre d’affaires, suivie
par les Etats-Unis, 28 %, et le Royaume-Uni,
17 %, puis la France, avec un petit 5 %. Parmi
les 500 artistes les plus vendus, un tiers sont
chinois contre 15 % d’Américains. Mais les
ceuvres achetées proviennent d’abord d’Eu-
rope, continent recelant plus de mille ans d’art
¢t on sont nés les mouvements d’avant-garde
et les révolutions picturales : impression-
nisme, fauvisme, cubisme, surréalisme... En
2015 et 2016, les artistes européens dominent
toujours les grandes ventes : Picasso, Modi-
gliani, Giacometti, Monet, Munch, Rubens...
Les grands musées conservent une position de
référence, mais, peinant a4 acheter au niveau
actuel des prix, ils font appel aux dons et aux
sponsors, el sont concurrencés par les fonda-
tions privées. Méme le MoMA n’a pas pu s'of-
frir un Basquiat. En 2016-2017, I'exposition la

L’ART IN-MONDE ?

plus courue a Paris fut celle de la Fondation
Louis Vuitton : Icones de lart moderne,
présentant la collection Chtchoukine.

L’art contemporain

Le propre de I’art est de susciter I'émotion
et de révéler des valeurs et tendances mécon-
nues par les canaux habituels d’information.
Marcel Duchamp signe a cet égard la trans-
gression, la rupture entre lart classique et
I'art contemporain. Lart ancien et classique
exigeait le long apprentissage d’un savoir-faire
et I'adhésion a une esthétique ethnique ou
nationale reconnue par des observateurs
initi€és : Christs en majest€ des mosaiques
byzantines, estampes japonaises, Vierges a
I'enfant de la Renaissance italienne (%)... « Est
art ce que je déclare tel » (ainsi 'urinoir en
1917) ou ce que les institutions (le réalisme
socialiste en URSS, le ministére de la Culture
ou les FRAC en France) et les médias recon-
naissent tel, affirmait Duchamp en 1917, «Je
leur ai jeté le porte-bouteilles et "urinoir a la
téte comme une provocation et voila qu’ils en
admirent la beauté », plaisantait-il (7). Lart
fondé sur 'esthétique céde la place a l'art
conceptuel, fondé sur le concept et le
discours. La mondialisation a accentué la
coupure entre ces deux conceptions de Iart.
Pour 'art contemporain, la norme devient un
gigantisme a la dimension de la planéte et des
espaces des nouveaux musées comme en
témoigne le Léviathan d’Anish Kapoor ou
Poeuvre récente de Damien Hirst. Les
messages, simples et peu nombreux, doivent
s’adresser a I'Homme mondial. Les grandes
banques, UBS, Deutsche Bank, J. P. Morgan,
etc., sponsorisent les expositions et participent
aux garanties de prix offertes par les salles des
ventes. La clientele est jeune et avide a la fois
de nouveauté et de marques d’universel.
Environ 8 000 artistes y sont représentés, avec
un fort turnover, les ascensions fulgurantes
égalant les chutes brutales. Les Etats-Unis
dominent ce marché (40 %), suivis de
Londres (27 %), puis de la Chine (24 %). Les
autres places restent marginales : Paris n’at-
teint pas 3 % et I’Allemagne pas 2 %. Len-
trée d’un artiste se fait par New York,

(6) Sister Wendy Beckett, The Story of Painting, 1996 et 2000, Ed.
Dorling Kindersley.

(7) Marcel Duchamp, lettre & Hans Richter, 10 novembre 1962,
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Londres, Beijing et Hong Kong. Quelques
artistes, le plus souvent anglo-saxons, sont en
haut du podium : Jean-Michel Basquiat, Jetf
Koons et Christopher Wood. Mais leur chiffre
d’affaires demeure modeste : 15 % du total.
Les suivent Gerhard Richter, Lucian Freud,
Zao Wou-Ki... Les records de prix ont
décuplé en dix ans : Jeff Koons qui cotait
5,3 millions en 2006 en atteint 57 en 2016!
On doit bien noter cependant que les deux
tiers des échanges se font & moins de
50000 dollars, surtout pour de la peinture,
mais aussi beaucoup pour la photo ou les
lithographies, et donc restent accessibles. Les
marchands, avec I'appui des collectionneurs,
contrélent 'offre et donc le prix. Cela ressem-
ble fort a I'action de I'Organisation des pays
exportateurs de pétrole (OPEP) sur le marché
du pétrole. La sitvation conjoncturelle s’ap-
précie, comme pour les stocks d’acier, par le
pourcentage d’invendus 'indice actuel,
autour de 35 %, montre une activité normale.
50 % d’invendus signifient une crise, comme
aujourd’hui en Allemagne et en Italie. La
consolidation a commencé en 2016 avec la
prise de participation de 13,5 % de Sotheby’s,
seule salle des ventes cotée a New York, par
China Guardian. Aujourd’hui, les commis-
saires-priseurs et les critiques d’art, qui valo-
risaient une ceuvre par le temps, se réferent
a lespace pour l'art contemporain, ce qui
compte €tant qu’elle soit exposée au méme
moment & Londres, Diisseldorf et Shanghai.
En cela le marché de I'art refiéte la domina-
tion de la civilisation américaine oli, comme
le montre Régis Debray, I'espace remplace le
temps, I'image I'écrit et 'appétit de progres le
sens du tragique (#).

Les messages au monde

Lémotion générée par I'art contemporain
nait de messages simples. Premier message :
choquer le bourgeois, détréner la religion
dominante et I'esthétique traditionnelle, vili-
pender la société de consommation. Dans la
lignée du Piss Christ d’Andres Serrano, on
rencontre Damien Hirst et ses aquariums de
cadavres bovins, ses crines sertis de diamants.
Son The Golden Calf, symbole de I'adoration
du veau d’or de la Bible, vilipende I'idolétrie

(8) Régis Debray, Civilisation. Cormment nous sormmes devenus
américains, Gallimard, 2017,
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collective de la mode. Excellent aussi dans le
genre, McCarthy avec Plug anal (place
Vendéme) ou encore Cloaca (cloaque) de
Wim Delvoye, Anish Kapoor avec Dirty
Corner, dit Le Vagin de la Reine (Versailles).
Deuxieme message : éveiller la conscience
humaine. Chacun évoque bien slr Le Cri
d’Edvard Munch. Le prix (17 millions) de la
sculpture Him, de Maurizio Cattelan, un
Hitler de la taille d’un enfant agenouillé,
témoigne du succés de ce type de message
aprés les horreurs du Xx© siécle. Exprimer
aussi I’adhésion aux grandes causes humani-
taires, tel Ai Weiwei décorant les colonnes du
Grand Thébtre de Berlin avec les gilets de
sauvetage orange des immigrés traversant la
Méditerranée. Ces provocations assurent un
débat nourri au sein des médias et donc une
surenchére pour Partiste. Troisigéme message :
diffuser les valeurs positives amdéricaines.
Richard Orlinski, le sculpteur francais le plus
vendu et le plus coté dans le monde, propose
un art accessible a tous et expose sa collec-
tion BORN WILD sur les pistes de ski, a la
rencontre du public! Dans la lignée du
concept LOVE de Robert Indiana, exposé a
I'entrée de Central Park. Ses ours et panthéres
d’inspiration cubiste, faits de résine brillante,
parfois rouge vif tels les Sumos chinois, invo-
quent 'esthétique pour transformer la sauva-
gerie ¢t la violence de la nature en émotion
positive. En cela il se montre bien adepte des
valeurs de la civilisation américaine ct son
succeés témoigne de leur diffusion. Jeff Koons,
le roi du kitsch, emprunte & Duchamp et au
pop art le ready-made, I'usage d’objets
courants, de bazar ou jouets d’enfants... pour
porter un message d’amour universel et parler
le langage de la jeune génération avec
Hanging Heart, Balloon Dog ¢l tant d’autres.
Le tout si possible soutenu par un discours
ésotérique a I'adresse des médias. « Mon
ccuvre n’a aucune valeur esthétique... le
marché est le meilleur critique », confesse Jeff
Koons (°). Ces artistes empruntent au cinéma
et a lindustrie de la mode leurs techniques
commerciales. Ils commencent par créer des
ceuvres cofiteuses, réalisées en petit nombre
et déclinées dans des couleurs différentes, et
que I'on peut repérer chez les grands collec-
tionneurs. Ils inondent ensuite le marché de
« multiples », de tailles et de couleurs

(9) Les Echos, 26 novembre 2014.



diverses, de produits dérivés et de tirages
adaptés a chaque clientéle. Selon le principe
du branding, leur nom devient une marque
commerciale. Ainsi, par exemple, le grand
modele de la sculpture Balloon Dog de Jeff
Koons, dont on ne trouve que quelques exem-
plaires, vaut plus de 50 millions de dollars. On
peut aussi en acheter des versions de taille
réduite a moins de 10 000 dollars, el méme a
trés petit prix au supermarché. Selon le prin-
cipe du comportement moutonnier cher a
Keynes et Shiller, la demande suit. Tels Saint
Laurent ou Dior diffusant parfums, lunettes
et objets de décoration valorisés par leur
marque, Koons, Kapoor, Orlinski... ont leurs
propres factories et diffusent leur image dans
le monde entier grice a des objets &4 prix
modéré dont la demande est soutenue par la
notoriét¢ de leurs oeuvres entrées dans les
grandes collections. Parmi les champions dans
cette course a la visibilité figure le Japonais
Takashi Murakami qui s’inspire des mangas.
Quatrieme message : révéler les tendances
cachées du monde moderne. A cet égard la
gloire en revient a I'exposition de Damien
Hirst 2 la Punta della Dogana et au Palazzo
Grassi de la Fondation Pinault a Venise en
2017 : Treasures from the Wreck of the Unbe-
lievable (Trésors de I'épave de I'Incroyable).
Version fascinante de Part du monde de la
post-vérité, fake news, consistant 2 inventer
une version personnelle de la réalité pour
I'ancrer dans Thistoire en §’inspirant par
exemple de légendes comme celles du Sphinx
ou du Cyclope. Ces messages passent gréce a
un art consommé de la mise en scéne et de
I’humour : derriere une Meéduse inspirée par
le Caravage, on nous montre, sortant de 'eau,
un Mickey puis un Baloo venant du prétendu
naufrage du Unbelievable ! Alors, s’agit-il d’art
immonde comme on le dit a droite ? D’une
imposture, selon Aude de Kerros, de mystifi-
cation, selon Jean-Gabriel Fredet ('%)? Ce
jugement n’a pas de sens, le critére n’étant
plus I'esthétique mais la visibilité, 'accés a un
marché mondialisé et le chiffre d’affaires
réalisé, voire la spéculation... Ainsi en est-il |
Peut-etre devrait-on parler d’artisanat d’art
plus que d’art ?

(10) Aude de Kerros, L'lmposture de l'art contemporain, Une
utopie financiére, Eyrolles, 2016 et Jean-Gabriel Fredet, Reguiins.
Caniches et autres mystificateurs, Albin Michel, 2017
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Paris ou la quéte de légitimité

Mais, en quéte de légitimité pour justifier
I’emploi du terme art, les créateurs d’art
contemporain ancrent leurs racines dans l'art
le plus classique. Leur stratégie s’identifie a
celle de la mode et du luxe : exposer dans les
grands musées symbolisant la Renaissance, le
Grand Siécle ou les lieux de culture. Londres,
avec ses deux Tate Gallery (Britain et
Modern) et la galerie Saatchi, excelle dans le
mélange des arts classique et contemporain.
Paris reste le lieu inégalable pour célébrer les
noces de I’histoire, de la mode, du luxe et de
I’art contemporain. On peut ainsi évoquer la
rétrospective Yves Saint Laurent au Petit-
Palais, en 2010 ; I'exposition Louis Vuitton au
Grand-Palais, en 2016 ; I'exposition Ralph
Lauren & I'Ecole des Beaux-Arts, en 2014 ;
Iexposition Al Weiwei au Bon Marché, en
2016. Le retentissement de ces expositions se
compare a celui des expositions d’Anish
Kapoor a Versailles, en 2016 ; de Paul McCar-
thy place VendOme et a la Monnaie de Paris
(La Fabrique de chocolat), en 2014 ; Wim
Delvoye au Louvre, puis le lancement au
méme Louvre des sacs créés par Jeff Koons
pour LVMH en 2017. Ces expositions font
ensuite le tour des grandes capitales. Certains
y mélent un parfum de scandale (Kapoor,
McCarthy), d’autres invoquent I’harmonie de
I’histoire de I'art et de I'art contemporain. En
offrant & Paris son Bouguet of Tulips en 2017,
Jeff Koons s’approprie la grandeur et le
symbole du cadeau de la Statue de la liberté
d’Auguste Bartholdi & New York par le Peuple
de France pour féter le centenaire de la
Déclaration d’indépendance. Une méme main
présentant ici la flamme de la liberté, 1a des
tulipes de métal gonflé, symbole d’énergie. Un
méme partage de la charge financiére entre
Poffreur (qui produit) et le bénéficiaire (qui
installe). Devant la French American Founda-
tion A Paris, 'auteur revendiquait la capacité
de 'art & communiquer avec le monde futur,
les enfants et les masses sans éducation en
faisant appel aux notions d’échange et de don
entre les peuples. Rien de moins. La mondia-
lisation génére des milliardaires, une popula-
tion attirée par I’art. Par esprit de spéculation,
de mécénal, par élévation du niveau culturel ?
C’est vrai des pétroliers autrefois comme des
financiers aujourd’hui tel Edouard Carmignac.
Les grands capitaines d’industrie de I’'Europe
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moderne, aujourd’hui la haute couture et le
bien-étre haut de gamme, Bernard Arnault et
Frangois Pinault, exercent simultanément
deux roles. Le rble classique de mécéne et de
prescripteur d’art, avec la Fondation Louis
Vuitton du Jardin d’acclimatation d’une part,
les musées vénitiens et demain le Musée de
la Bourse du commerce & Paris d’autre part.
Le rble d’animateur de marchés : Francois
Pinault controlant Christie’s. Tous ces
éléments sont bien caractéristiques de la
mondialisation des processus de création de
valeur, des produits et de la clientéle. La
dynamique du marché, cependant, reste entre
des mains américaines.

La fin d’un cycle

Les progrés de la démocratie, la liberté de
circuler sonnent le glas de lart officiel de
propagande politique, sauf en de rares pays
comme la Birmanie, le Laos ou la Corée du
Nord. Un artiste d’avjourd’hui peut exprimer
ses racines nationales, son adhésion aux droits
de 'Homme et sa créativité intime, sinon il
émigre comme A I'époque de la premiére
mondialisation. Lart contemporain concep-
tuel, les prix records, le kitsch a4 outrance sont
seulement la partie la plus visible, souvent
ridicule mais minime, de iceberg, scule
concernée par le village monde a la McLuhan.
Sauf peut-étre pour I'Etat culturel fran-
cais (). Le marché de DPart apparait
auvjourd’hui de plus en plus diversifié : toutes
les époques et toutes les tendances y coexis-
tent et la demande pour des ceuvres rares et
de qualité incontestable ne cesse de croitre.
Nombre d’artistes formés par les €coles tradi-
tionnelles combinent les techniques classiques
et modernes, comme la photo sur smartphone
et Uimprimante en 3D. En Chine, Zhang
Huan fait travailler un bataillon de petites
mains (plus de cent) a ses toiles gigantesques
faconnées i la cendre de bitonnets d’encens
ou a ses portraits ornés de calligraphies. Son
ceuvre s'ancre dans histoire. «Je dialogue
avec les ames quelle [la cendre] renferme »,
prétend-il. Sa Construction du Grand Canal
entre 1958 et 1960 ou la représentation de la
place Tian’anmen sont de magnifiques et puis-
santes évocations de I'histoire et de I'immen-

(11) Marc Fumaroli, L'Etar culturel, Essai sur une refigion
moderne, Editions de Fallois, 1991.
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sit€¢ de son pays. Les marchés promeuvent
aussi avec succés des ceuvres ethniques de
populations en voie de disparition comme la
peinture pointilliste des Aborigénes d’Austra-
lie ou les visages des bijoux ashantis de I'Em-
pire du Ghana. Comme I'activité économique,
les ccuvres et le marché de l'art restent
dominés par la géographie des grands
empires, URSS/Russie, ou des bloes commer-
ciaux : 'Union européenne, le Mercosur en
Amérique latine, FASEAN en Asic du Sud-
Est. Les pays émergents, comme les Philip-
pines et la Corée du Sud, y entrent, exportant
leurs ceuvres et rachetant, eux aussi, celles de
leurs propres artistes formés autrefois en
Europe. Les galeries et les salles des ventes
internationalisées multiplient les expositions
confrontant I'art occidental et I'art oriental
pour intéresser les nouveaux collectionneurs
et former leurs appétences. Les religions, les
cultures, les savoir-faire locaux y restent
prégnants, comme la forte culture latino-
américaine fondée sur le catholicisme, une
littérature originale et le melting-pot, ou la
culture chinoise, dominée par le bouddhisme
et le souvenir des exactions communistes.

Alors art-monde ? La mondialisation clét un
long cycle dominé par la créativité artistique
européenne, interrompu a partir de la
Premiére Guerre mondiale par la crise écono-
mique, 'exclusion des « artistes dégénérés »
d’Allemagne et le début de la glaciation
communiste, puis, aprés la Seconde, par la
volonté farouche des Américains de détroner
Paris en promouvant, dollar a I'appui, I'ex-
pressionnisme abstrait et le pop art. Claude
Lévi-Strauss concevait la diversité des cultures
a la fois comme découlant de toul progres et
comme la source de linnovation créative.
Contacts et déchanges apparaissent bien
avjourd’hui source d’uniformisation mais en
méme temps de réflexes de défense et de diffé-
renciation en réaction a la puissance de péné-
tration de la civilisation américaine et de I’art
conceptuel. Gagneront I'épreuve du temps les
pays qui sauront conserver de solides écoles
d’art. Une visite & I’Ecole des Beaux-Arts de
Paris, exposant la créme des diplomés en 2017,
laisse médusé par la nullité des ceuvres et le
vide du discours assorti! Le temps dira ce que
I'histoire de I'art en retiendra.
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